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หลักการและเหตุผล
	 วารสารวชิาการนวตักรรมส่ือสารสังคม	เป็นวารสารวชิาการสาขามนษุยศาสตร์และสังคมศาสตร์ทีด่�าเนนิ
การอย่างต่อเนื่องเป็นประจ�าทุกปี	ตั้งแต่ปี	2555	ปัจจุบันเป็นวารสารที่ผ่านการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนีการ
อ้างอิงวารสารไทย	TCI	(Thai-Journal	Citation	Index	Centre)	กลุ่มที่	1	สาขามนุษยศาสตร์	และสังคมศาสตร์	
จนถึงวันที่	31	ธันวาคม	2562	ซึ่งจัดพิมพ์เป็นวารสารวิชาการรายครึ่งปี	(ปีละ	2	ฉบับ)	โดยพิจารณาเผยแพร่
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	 	 การสื่อสารเพื่อการจัดการนวัตกรรม
	 3.	 ศิลปะร่วมสมัยและการออกแบบสื่อร่วมสมัย
	 4.	 เศรษฐกิจ-สังคม-วัฒนธรรม
	 5.	 ภาพยนตร์;	การแสดงและก�ากับการแสดง;	การออกแบบเพื่อการแสดง
	 6.	 การจัดการและการบริหารธุรกิจไซเบอร์
	 7.	 สื่อปฏิสัมพันธ์และมัลติมีเดีย
วัตถุประสงค์ของการจัดพิมพ์วารสาร
	 1.	 เพื่อเผยแพร่บทความวิชาการ	บทความวิจัย	และบทความวิจารณ์
	 2.	 เพือ่ส่งเสรมิให้นกัวิจัย	นกัวิชาการและบคุคลทัว่ไป	มโีอกาสเผยแพร่ผลงานวชิาการด้านนวตักรรม
	 	 การสื่อสาร
	 3.	 เพือ่เป็นส่ือกลางในการแลกเปลีย่นความรูร้ะหว่างบุคลากรทางการศกึษาและผูท้ีส่นใจด้านนวตักรรม
	 	 การสื่อสาร
ก�ำหนดกำรเผยแพร่	ปีละ	2	ฉบับ	:		 ฉบับที่	1	(มกราคม-มิถุนายน)
																																 ฉบับที่	2	(กรกฎาคม-ธันวาคม)
จ�ำนวนพิมพ์ 300 เล่ม
 
•	 บทความวิชาการและวิจัยทุกเรื่องได้รับการพิจารณากล่ันกรองโดยผู้ทรงคุณวุฒ	ิ (Peer	 reviewer)	 จากภายใน
	 และภายนอกมหาวิทยาลัย	ไม่น้อยกว่า	2	ท่าน	/	บทความ•	 บทความ	 ข้อความ	 ภาพประกอบ	 และตาราง	 ที่ลงตีพิมพ์ในวารสารเป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียน
	 กองบรรณาธิการไม่จ�าเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป	และไม่มีส่วนรับผิดชอบใดๆ	ถือเป็นความรับผิดชอบของผู้เขียน
	 แต่เพียงผู้เดียว•	 บทความจะต้องไม่เคยตีพิมพ์เผยแพร่ที่ใดมาก่อน	 และไม่อยู่ระหว่างการพิจารณาของวารสารฉบับอื่นหากตรวจ
	 สอบพบว่ามีการตีพิมพ์ซ�้าซ้อน	ถือเป็นความรับผิดชอบของผู้เขียนแต่เพียงผู้เดียว•	 บทความใดท่ีผูอ่้านเหน็ว่าได้มกีารลอกเลยีนหรอืแอบอ้างโดยปราศจากการอ้างองิ	หรอืท�าให้เข้าใจผดิว่าเป็นผลงาน
	 ของผู้เขียน	กรุณาแจ้งให้กองบรรณาธิการวารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคมทราบจะเป็นพระคุณยิ่ง•	 บทความที่ส่งถึงกองบรรณาธิการ	ขอสงวนสิทธิ์	จะไม่ส่งคืน
วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม
(สาขามนุษยศาสตร์ และ สังคมศาสตร์)
 วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ
THE JOURNAL OF SOCIAL COMMUNICATION INNOVATION
COLLEGE OF SOCIAL COMMUNICATION INNOVATION 
SRINAKHRINWIROT UNIVERSITY
ปีที่	7	ฉบับที่	2	(14)	กรกฎาคม	–	ธันวาคม	2562
VOLUME	7	NO.2	(14)	JULY	-	DECEMBER	2019
ISSN 1906-6988
กองบรรณาธิการวารสารวิชานวัตกรรมสื่อสารสังคม
ปีที่ 7 ฉบับที่ 2 (14) กรกฎำคม - ธันวำคม 2562
VOLUME 7 NO.2 (14) JULY - DECEMBER 2019
ที่ปรึกษา
อธิการบดี	
รองอธิการบดี	
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ
บรรณาธิการบริหาร
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.นพดล	อินทร์จันทร์
คณบดีวิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
บรรณาธิการ
อาจารย์	ดร.เสาวลักษณ์	พันธบุตร 
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
ผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ
ศาสตราจารย์พิเศษอารี	สุทธิพันธ์
ศิลปินแห่งชาติ	สาขาทัศนศิลป์	(จิตรกรรม)
ศาสตราจารย์	ดร.วิรุณ	ตั้งเจริญ
ภาคีสมาชิกราชบัณฑิตยสถาน	ส�านักศิลปกรรม	
สาขาวิจิตรศิลป์
ศาสตราจารย์	ดร.สุรพล	วิรุฬห์รักษ์
ราชบัณฑิตส�านักศิลปกรรม	ประเภทวิจิตรศิลป์	
สาขานาฏกรรม
ศาสตราจารย์	ดร.วิโชค	มุกดามณี
ศิลปินแห่งชาติ	สาขาทัศนศิลป์	(สื่อผสม)
มหาวิทยาลัยศิลปากร
รองศาสตราจารย์กิติมา	สุรสนธิ
คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน	
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
รองศาสตราจารย์	ดร.สินีนาถ	เลิศไพรวัน
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคงธัญบุรี
รองศาสตราจารย์สมสุข	หินวิมาน
คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน	
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์	
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ชุติมา	มณีวัฒนา
คณะศิลปกรรมศาสตร์	มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ทรงวิทย์	เจริญกิจธนลาภ
คณะบริหารธุรกิจและเทคโนโลยีสารสนเทศ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ	
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ปรียาภรณ์	เจริญบุตร
คณะศิลปศาสตร์	มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.อนิรุทธ์	สติมั่น
ภาควิชาเทคโนโลยีการศึกษา	คณะศึกษาศาสตร์	
มหาวิทยาลัยศิลปากร
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สุรพล	บุญลือ
ภาควิชาเทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา
คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ปฐมาภรณ์	ประพิศพงค์วานิช
สาขาการออกแบบเครื่องประดับ	คณะมัณฑนศิลป์
มหาวิทยาลัยศิลปากร
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.วรัชต์	ครุจิต
คณะนิเทศศาสตร์และนวัตกรรมการจัดการ
สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์	
รองศาสตราจารย์	ดร.พิมพ์ทอง	ทองนพคุณ
สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ
คณะอัญมณี	มหาวิทยาลัยบูรพา
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชัยยุทธ	ถาวรานุรักษ์
วิทยาลัยสหวิทยาการ	มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.พิมพ์มาดา	วิชาศิลป์
โรงเรียนการท่องเที่ยวและบริการ	มหาวิทยาลัยสวนดุสิต
ผู้ทรงคุณวุฒิภายในมหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒ
รองศาสตราจารย์สุภา	ปานเจริญ
ที่ปรึกษามหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ
รองศาสตราจารย์พฤทธิ์	ศุภเศรษฐศิริ
รองอธิการบดีฝ่ายวิเทศสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
รองศาสตราจารย์	ดร.จารุวรรณ	ข�าเพชร
คณะสังคมศาสตร์
รองศาสตราจารย์	ดร.ณักษ์	กุลิสร์
คณะบริหารธุรกิจเพื่อสังคม
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.กุลเชษฐ์	มงคล
คณะบริหารธุรกิจเพื่อสังคม
รองศาสตราจารย์ผจงศักดิ์	หมวดสง
คณะสังคมศาสตร์
รองศาสตราจารย์	ดร.ดุษฎี	โยเหลา
สถาบันวิจัยพฤติกรรมศาสตร์
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.นพดล	อินทร์จันทร์
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ศรีรัฐ	ภักดีรณชิต
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
ผู้ช่วยศาตราจารย์	ดร.ปรวัน	แพทยานนท์
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ฐะณุพงศ์	ศรีกาฬสินธุ์
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.จารุวัส	หนูทอง
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม
ผู้ช่วยศาสตราจารย์กัลยาณี	กุลชัย
คณะสังคมศาสตร์
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.กิตติกรณ์		นพอุดมพันธุ์
คณะศิลปกรรมศาสตร์
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.วราภรณ์		วิยานนท์
คณะวิทยาศาสตร์	
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.รวิเทพ	มุสิกะปาน
วิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.คมสิทธิ์	เกียนวัฒนา
คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.กัญจน์	ศลป์ประสิทธิ์
คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ฝ่ายพิสูจน์อักษร และกองจัดการวารสาร
อาจารย์	ดร.ปรวัน	แพทยานนท์
นายวรทัศน์	วัฒนชีวโนปกรณ์
นางสาวณัฏฐนันท์	สุวงศ์ษา
นางสาวยลรดี	ฉัตรศิริเวช
นายอลงกรณ์	อัมมวงศ์จิต
นางสาวนามมจันท์	ยอแสงรัตน์	
การติดต่อกองบรรณาธิการ
วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม
วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม	มหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒ
114	สุขุมวิท	23	เขตวัฒนา	กรุงเทพฯ	10110
โทรศัพท์	(02)	259-2343	(คุณณัฏฐนันท์	สุวงศ์ษา)
โทรสาร	(02)	259-2344
E-mail	:	coscijournal@gmail.com
วารสารอิเล็กทรอนิกส์กลางของประเทศไทย	
(Thai	Journals	Online:	ThaiJo)	:	
	 https://www.tci-thaijo.org/index.php/jcosci/
about/index
	COSCI	SWU
การส่งบทความเพื่อพิจารณา
สามารถด�าเนินการดาวน์โหลดและ	Submit	ผ่านระบบฐานข้อมูลวารสารออนไลน์	
ที่เว็บไซต์	https://www.tci-thaijo.org/index.php/jcosci/about/index		    
พิมพ์ที่ สำวิกำ กำรพิมพ์ 10/40 ซอยโรงพยำบำล 3 ถนนจันทร์ แขวงทุ่งวัดดอน เขตยำนนำวำ กทม. 10210
บทบรรณาธิการ
	 เมือ่รูปแบบของสงัคมไทยเปล่ียนไป	การด�าเนนิชวิีตถกูท�าให้ง่ายขึน้	AI	เข้ามาจดัการแทนทีร่ปูแบบเก่าๆ 
ทีม่นษุย์ต้องจดัการแต่เพยีงล�าพงั	การไหลของวฒันธรรม	และการเชีอ่มต่อของเทคโนโลยีสารสนเทศ	ท�าให้
โลกทั้งโลกไม่มีพรมแดน	ค�าศัพท์ค�าว่า	DISRUPTION	ถูกใช้อย่างแพร่หลายในวงวิชาการ	เพราะความรู้ที่
เรยีนจบมาเพยีงไม่กีปี่	อาจกลายเป็นความรูเ้ก่าทีไ่ม่สามารถใช้ได้จรงิในชวีติจรงิ	หลายอาชพีทีเ่คยผลติกัน
จนเป็นเรื่องปกติ	อาจไม่เป็นที่ต้องการ	เพราะสามารถใช้แรงงานจากหุ่นยนต์	หรือคอมพิวเตอร์มาแทนที่	
มหาวิทยาลัยอาจไม่ใช่แหล่งส�าหรับส่ังสมความรู้อีกต่อไป	 แต่อาจเป็นเพียงตัวเช่ือมต่อของสังคมสู่สังคม	 
การปรับเปล่ียนครัง้ใหญ่นีเ้ป็นสิง่ทีท่กุมหาวทิยาลยัตระหนกัและเตรยีมพร้อมรบักบัการเปลีย่นแปลงในรปู
แบบการจัดการศึกษา	การปิดตัวของมหาวิทยาลัยในสหรัฐอเมริกา	เป็นตัวเลขที่น่ากลัว	เชื่อว่าอีกไม่นาน 
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